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Aj ganga. MagO Damoni O vai dmuo.
AVersl o pradgia ir verslo klrimui rei kal i
AKonkuravi mas. Rinkodara ir pardavi mai

APardavi mO pl anavi mas.

AGaltas skambuti s.

ASprendi mo pirkti priamidj O grupa.
Avertas kal ba.

A Susitikimas.

A Apibendrinimas.
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SKAI TMENI NA REVOL
| G ESMAS KEI LI A

Al moné&ds dirba vir

AProduktai per kam
Individualizuojami klientui.

A3D spausdintuvali
AOnline ir Offline pardavimai
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Al daj a
A Pinigai

AGmonadas (KPI, fige"
pardavimal)

AGinios. '
AGamybos priemonf
A Logistika. '
AEmociniai igtek




STRATEGINIS TIKSLAS
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KAIP KONKURUOTI?

Unikalumas, k u sudz@kia Ma gldai nO
klientas lyderis
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ACompetitive Strategy
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STRATEGIJOS PASIRINKIMO SVARBA

APri klauso ki ti strategini ai gi ngsni
ARei kal auja skirtingo damesio ir ski

A SWOT kiekvienai strategijai:
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AKN jis darote geriau nei kiti?

AKokias iglaidas galite susimagint

AKuo jIs wunikalls?

AKN jT1TsO rinkos ¢gmonéds mato kaip |

AKokie veiksniai | emia, kad ig jIs
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AF a nkdbas
A5.000 7 10.000
A100.000 ir daugiau



